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PrieksSvards

Pateérétaji, uznéméji, valsts un pasvaldibu
parvalde aizvien vairak pieprasa produk-
ciju ar mazaku ietekmi uz vidi un cilvéku
veselibu. Atbildot uz $o pieprasijumu,
razotaji un tirgotaji uz preces iesainojuma
vai marketinga aktivitatés aizvien vairak
izce] produkcijas un iepakojuma vides un
veselibas aspektus - ar pazinojumiem, sim-
boliem vai citam atzimém. Sie apgalvojumi
ir kluvusi pazistami ka vides pazinojumi.
So vadliniju mérkis ir palidzét uznéméjiem
izveidot vides pazinojumus par produk-
tiem, kurus vini razo vai izplata.

Tendences rada, ka nakotné produkti ar
mazaku ietekmi uz vidi un veselibu vare-
tu klat ienesigaki. Tas notiks, pateicoties
lielakam pieprasijumam no pircéju puses,
ka ari efektivakai energijas un materialu

izmantoSanai razoSanas procesos. Pro-
duktiem ar mazaku ietekmi uz vidi bus
zemaki nodokli, kas saistiti ar vides
piesarnojumu un vienkarsakas juridiskas
prasibas, ja tiks izmantots mazak kaitigas
kimiskas vielas.

Lai piesaistitu pirc€ju interesi par pro-
duktu ietekmi uz vidi un veselibu, it Ipasi,
ja uznémumiem ir svarigs ieguldijumu
ienesigums, loti butisks klast prasmigs
produktu marketings.

Sajé informativaja materiala ir paskaid-
rots, ka veidot vides pazinojumus bez
maldinasanas. Papildus tas iepazistina ar
citiem vides pazinojumu veidiem - eko-
markéjumiem un vides produktu dekla-

racijam.



levads vides pazinojumos

Par produkta vides aspektiem var informet trijos veidos: ar ekomarkéjumu vai vides

markéjumu, kuru atbilstibu parbaudijusi neatkariga tresa puse, ar vides paspazino-

jumiem un produktu vides deklaracijam.

Vides pazinojumi

Ekomarkéjumi un vides markejumi

Ekomarkejumi norada produkta (pakalpoju-
ma) vides prieksrocibas salidzinot ar citiem
lidzigiem produktiem, nemot véra produkta
ietekmi uz vidi visa ta dzives cikla. To pieskir
no razotaja neatkariga tresa puse, ja produkts
atbilst noteiktiem vides kritérijiem'.

Vides markéjumi ir lidzigi ekomarkéjumiem,
bet pievérsas konkrétam vides aspektam,
nevis produkta dzives ciklam kopuma. Pie-
meéram, nosakot taupigaku energijas patérinu
elektroiericém, vai garantéjot atbildigu mezu
parvaldibu.

Vides pazinojumi var attiekties uz vienu
vai vairakiem aspektiem, pieméram,
produkta sastavu vai emisijam un resursu
patérinu produkta razosanas un lietosa-
nas laika, ka ar1 iepakojuma izcelsmi un
parstradi.

Vides
paspazinojumi

Vides paspazino-
jumus izstrada
razotaji vai pakalpo-
jumu sniedzéji, un
tiek sagaidits, ka tie
ir parbaudami un
precizi, lai gan tos
nav apstiprinajusi
tresa puse.

Produktu vides
deklaracijas

Produktu vides
deklaracijas sniedz
kvantitativus vides
datus par dazadiem
ieprieks noteiktiem

parametriem, kas
balstiti uz dzives
cikla novértéjumu
un kurus parbauda
neatkariga tresa
puse.

Jebkuram pazinojumam ir jabut uz-
Negodigas
direktiva aizliedz maldinat klientus, lai

ticamam. komercprakses
veicinatu preces iegadi. Arl patérétaji
aizvien biezak pieprasa parredzamibu,
un ES Komisija plano pilnveidot tiesibu
normas, lai novérstu nepatiesas norades
vai ta saukto “zalmaldinasanu’.

1 Vispasaules Ekomarkéjuma Tikls (Global Ecolabelling Network) Infolapa: Ievads ekomarkéjumos, 2004. gada jalijs



Vides paspazinojumus izstrada razotadji vai
pakalpojumu sniedzégji, un tiek sagaidits, ka

tie ir parbauddmi un precizi, lai gan tos nav
apstiprindjusi tresa puse.

VIDES
PASPAZINOJUMI

Viens no veidiem, ka informét klientus par
produkta vai pakalpojuma vides aspek-
tiem, ir vides paspazinojumi: pazinojumi,
grafiki vai simboli, kurus izstrada razotaji,
izcelot produktu labas ipasibas no vides
viedokla.

Labo praksi nosaka standarts ISO
14021:2016 “Vides markéjumi un deklaraci-
jas — Vides pasdeklarésana”. Labas prakses
pamatprincipus un rekomendacijas vides
pazinojumu izstrade var atrast vides pazi-
nojumu atbilstibas kritérijos (Compliance
Criteria on Environmental Claims?), kuri
izstradati, lai sniegtu ieteikumus Negodi-
gas komercprakses direktivas 2005/29/EK
pielietosana.

Vides pazinojumiem un marketingam ir
jabut patiesam - ir jabat pieradijumiem,
uz kuriem balstas paspazinojumi, kuri
atspogulo pozitivus ieguvumus vides
aizsardziba.

Lai veicinatu uzticamu vides paspazinoju-
mu izstradi un izvairitos no maldinosas in-
formacijas, més iesakam ¢etrus principus:
1. Janem vera produkta dzives cikls un
nozimigakas ietekmes uz vidi.

2. Pazinojuma saturam jabut skaidram un
precizam.

3. Jalieto tikai atbilstosa vizuala informa-
cija.

4 Pazinojumam ir jabat pamatotam.

2 Compliance Criteria on Environmental Claims, Developed by the Multi-stakeholder Dialogue on Environmental claims, 2016



1. Produkta dzives cikls un nozZimigdkads ietekmes uz vidi.

Katram produktam ir atskiriga ietekme uz vidi katra dzives cikla posma, izmantojot

resursus un energiju, izlaizot piesarnojosas vielas gaisa un adeni, radot atkritumus. Pro-

dukta vides ietekme ir atkariga no ta, ka produkts ir razots, sakot ar izejmaterialu ieguvi

un transportésanu, razosanu, un ka $is produkts tiek izlietots un parstradats, vai nodots

izgaztuve.
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Lai pozicionétu produktu ka videi
draudzigaku, ir svarigi nemt véra visu
ciklu,

svarigakas ietekmes uz vidi. Ja razotajs

produkta dzives identificéjot
izce] tikai vienu no vairakiem produkta
ietekmes uz vidi aspektiem, sads pazi-
nojums var but maldinoss. Pieméram,
razotajs apgalvo, ka preces sarazos$ana
tiek patéréts maz udens, taja pasa laika
§1 produkta razosana tiek patéréts vai-

1 Razosana

s

(energija, emisijas,
atkritumi)

1 lepakojums
un transports

rak energijas neka lidzigam produktam,
tadél produkta kopéja ietekme uz vidi ir
pat lielaka.

Lai parliecinatos, ka izmainam razosanas
procesa bus pozitiva ietekme un vidi, var
izmantot dzives cikla novertejumu, kas
lauj identificét atskirigas ietekmes un tas
salidzinat, tadéjadi pamatojot apgalvoju-
mu patiesumu.



Pozitivs piemérs

Velas pulverim ir samazinajusies ietekme

uz vidi, jo:

- Velu var mazgat zemaka temperatura,
ietaupot elektroenergiju.

- Tiek izmantots par 1/3 mazak iepakoju-
ma salidzinajuma ar produkta sakotnéjo
versiju.

MaldinoSa informacija

- Uzlabojot energoefektivitati produkta
razo$anas procesa, razotajs norada, ka
produkts ir “videi draudzigs”.

- Viesnica, kas sevi raksturo ka “zalu”
ir ieviesusi tikai dazus pasakumus, lai
samazinatu vides ietekmi.

Komentari

Velas pulvera dzives cikla novértéjums pa-
radija, ka energijas patérina samazinajums
produkta lieto$anas procesa (zemaka maz-
gasanas temperatara), mazaks iepakojuma
patérin$ un mazak bistamas sastavdalas ir
vissvarigakie faktori.

- Tikai dazi vides aspekti ($aja gadijuma
energoefektivitate raZzoSanas procesa) ir
izmantoti ka pamatojums, lai nosauktu
produktu vai pakalpojumu par “zalu”
vai “videi draudzigu.”

+ Viesnicas pazinojums ir neprecizs,
parak visparigs, nav pamatots ar
faktiem un nav caurskatams.

2. Izstradadjiet skaidru un precizu saturu

Vides pazinojumiem skaidri un precizi
janorada produkta ipasibas vai aspekti.
Tadi pazinojumi ka “videi draudzigs,” “zals,”

“dabas draugs,”

“klimatam draudzigs” ir neskaidri un ne-
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ekologisks,” “ilgtspéjigs” vai

konkreéti, un tos ir gruti vai pat neiespé&jami
pieradit, tomér tadus diemzel loti biezi lieto.

Skaidri janorada, uz ko attiecas vides

pazinojums. Piemeéram, vai tas attiecas uz

produkta sastavu vai iepakojumu? Ja uz-
némums razo vairakus produktus, skaidri
janorada uz kuriem produktiem attiecas
vides pazinojums.

Vides pazinojuma janorada, uz kuriem
produkta aspektiem vai dzives cikla pos-
miem tas attiecas, pieméram, uz raZo$anas
procesu, iepakojumu, vai ari uz resursu
ieguves efektivitati.



Pozitivs piemeérs

Timekla vietné uznémums norada, kuriem
produktiem ir pieskirts ekomark&jums.

Pazinojumus “nesatur” vai “brivs no”
var izmantot tikai tad, ja attiecigas vielas
koncentracija neparsniedz dabisku fona
koncentraciju.

Tas nozimé, ka attieciga viela nav speciali
pievienota vai ari, ka razosanas procesa
nav notikusi netiSa piesarposana. Vad-
linijas pazinojumiem kosmeétikas joma
ir “Tehniskaja dokumentacija kosmeétikas
pazinojumos™, tas ietver termina “brivs
no” izmantosanu kosmeétika.

Maldino$i ir pazinojumi, ka produkts
nesatur kadu konkrétu vielu, bet taja pasa
laika tas satur citu sastavdalu ar lidzigam
ipasibam, pieméram, “brivs no BPA),
tomeér satur BPF vai BPS. Ari tadi pazi-

Labs piemers

Reklama vésta, ka velas pulveris nesatur fosfa-
tus un smarzvielas.

Jebkura gadijuma produktiem nevaja-
dzétu saturét bistamas vielas. Pazinojumi

3 Technical document on cosmetic claims, July 2017

Maldinosa informacija

“Musu produkti ir videi draudzigi”, lai gan
tikai daziem produktiem ir pieskirts eko-
markéjums.

nojumi, ka produkts nesatur kadu vielu,
ar kuru 81 produktu kategorija nekad nav
bijusi saistita, ir maldino$i, pieméram,
ziepes, kas nesatur freonus.

Nevajadzétu pretnostatit terminus “da-
bisks” un “maksligs”. Vielas, kas iegutas
no dabigiem avotiem, bet kuras ir kimiski
parveidotas, ka tas parasti notiek vairu-
ma gadijumu, nevajadzétu raksturot ka
“dabigas”. Maldinosi ir “dabigi” produkti,
kuros ir uzradits noteikts procents dabis-
ku vielu, bet taja pasa laika tie satur maks-
ligi sintezétas, veselibai vai videi kaitigas
piedevas. Ir svarigi atceréties, ka dabiska
izcelsme negaranteé nekaitigumu, tapat ka
maksligie izstradajumi nenozimé, ka tie ir
bistami.

Maldinosa informacija

Produkta reklama vésta, ka tas ir 100% da-
bisks, bet ta sastava ir maksligi sintezétas
sastavdalas.

par toksiskumu (pieméram, nesatur
toksiskas vielas) butu javeic tikai tad, ja



produkta sastavdalas ir mazak bistamas
neka lidzigiem produktiem tirga un citi
produkta aspekti, tadi ka funkcionalitate
un drosiba, ir labi.

Attiectba uz kimikalijam (maisijumiem
un tadam vielam ka krasas, tiriSanas
lidzekli u.tml.) ir ipasi noteikumi. Tas, ka
maisijums nesatur bistamas sastavdalas,
nevar but pamatojums pazinojumam par
produkta “zalumu,” jo tas ir pretruna ar

Pozitivs piemeérs

Nesatur vielas, kas ir klasificétas ka videi
bistamas.

Attieciba uz konkrétiem terminiem
ISO standarts 14021:2016 dod preciza-
kas norades par pareizas lietoSanas un
parbauzu metodologiju. Sadi termini ir:
kompostejams, noardams, paredzéts demon-
tazai, produkts ar pagarinatu dzives ilgumu,
atjaunojama energija, parstradajams, par-
stradats saturs.

kimisko vielu un maisijumu klasifikacijas,
markésanas un iepakosanas (CLP) regulu®.

CLP regulas 25. panta ir minéts, ka “uz
vielas vai maisijuma iepakojuma nedrikst
but tadi apziméjumi ka “netoksisks”, “ne-
kaitigs”, “nepiesarnojoss”, “ekologisks” vai
citi apzimé&jumi, kas noraditu, ka viela vai
maisijums nav bistams, un nedrikst bat
ari citi apziméjumi, kas neatbilst minétas
vielas vai maisijuma klasifikacijai”.

MaldinoSa informacija

Razotajs pazino, ka “musu produktu toksiskais
sastavs ir tuvs adenim”, lai gan taja ir biologis-
ki aktivas sastavdalas.

Ir jalieto skaidra un atbilstosa papildu
informacija, kas pamato pazinojumus un
dod patérétajam iesp&ju saprast un Saubu
gadijuma uzdot papildu jautajumus par
produktu. Informacijai jabat pamatvésti-
jumu papildinosai, nevis pretruna ar to. Ir
janoverte, cik daudz papildu informacijas
patérétajam ir vajadzigs.

3 Eiropas Parlamenta un Padomes 2008. gada 16. decembra regula (EK) Nr. 1272/2008 par vielu un maisijumu klasificésanu, markésanu un
iepakosanu (CLP, no anglu valodas Classification, Labelling and Packaging)



3. Lietojiet atbilstosu vizudlo informaciju

Vides pazinojumos biezi vien tiek lietoti
vizuali elementi, pieméram, logo vai
simboli. Uz simbolu lietoSanu attiecas
tas pasas prasibas ka uz tekstualu infor-
maciju - tie nedrikst bat maldinosi. Ta ka
simboli izraisa emocionalus prieksstatus,
to lietosana ir rupigi japardoma, jo var
rasties parpratumi. Pieméram, pazino-
jumi, kuros izmantotas lapas, koki, dziv-

Pozitivs piemérs

MADE FROM

2100%

RECYCLED PLASTIC

nieki var radit maldinosu prieksstatu, ka
produkts ir videi draudzigaks. Simbolam
jabut atbilstoSam un proporcionalam
vides pazinojumam, kuru tas ilustré, un
to var lietot, lai papildinatu galveno vésti-
jumu, bet to nevajadzétu lietot vienu pasu
bez paskaidrojuma. Jebkura gadijuma,
simbolus jalieto tikai kopa ar paskaidro-

josu rakstveida pazinojumu.

Maldinosa informacija

l ’
¢

Pozitivs piemérs

Skaidra saistiba starp attélu un paskai-

drojumu.

Uz iepakojuma ir attélota zala lapa ar pazino-
jumu “videi dro$s.” Nav informacijas par $is
etiketes nozimi.

Tiesibu akti aizliedz® izstradat tadus logo un simbolus, kuri vedina uz domam, ka to

lietosanu ir apstiprinajusi kada organizacija, gadijumos, kad tas ta nav. Pateérétajiem ir

jabut iespéjai parbaudit simbola jégu un ta lietosanas kritérijus.

5  Negodigas komercprakses aizlieguma likums, 11.pants. Maldino$a komercprakse jebkuros apstaklos



4. Nodrosiniet, lai pazinojumu var pamatot

Patérétajiem ir jabut parliecibai par vides pazinojumu ticamibu. Razotajiem jabut piera-
dijumiem, kas pamato vinu pazinojumus, un ir jabut gataviem saprotama veida iesniegt
tos kompetentajam iestadém, ja prasiba tiek apstrideta®.

Vides pazinojumus ir japamato ar neatkarigiem, parbaudamiem un visparpienemtiem
pieradijumiem, kas ir saskana ar jaunakajam zinatnes attistibas tendencém un metodém.
Gadijumos, kad vides pazinojumi balstas uz dzives cikla novértéjuma rezultatiem, tos ir
jaizverté neatkarigiem auditoriem.

Plasaka informacija ir pieejama ISO 14021:2016 standarta “Vides markéjumi un deklara-

cijas - Vides pasdeklaré$ana”. Tas nosaka noteikumus par saturu, pieejas un solus vides
paspazinojumu izstrades procesam.

6  Guidance on the implementation/application od directive 2005/29/EC on unfair commercial practices.



Ekomarkéjums norada uz produkta (vai pakalpojuma) visparéjam vides
priekSrocib@m attiecigaja produktu kategorijd, un to pieskir neatkariga
treSa puse. Produktiem ir jGatbilst noteiktiem vides kritérijiem, kas ir
izstradati, pamatojoties uz dzives cikla apsvérumiem.

Vides markejumi ir [idzigi kd ekomarkéjumi, tacu fokuséjas uz noteiktu
vides ietekmju samazinasanu (enerdijas patérinu, lauksaimniecibas
praksi) un tiek pieméroti noteiktai nozarei (t.i, energiju patéréjosam
iericém, lauksaimniecibas precém).

Il EKOMARKEJUMS UN VIDES MARKEJUMS

Viens no labakajiem veidiem, ka informét
patérétajus, ir ekomarkéjums, kas ietver
tresas puses veiktu verifikaciju. Tiesibas
lietot ekomarkéjumu pieskir attiecigas
ekomarkéjuma programmas Ipasnieks,
pamatojoties uz vairaku produkta dzives
cikla butiskako kritériju izpildi.

Ekomarkéjuma shémas galvenie pamat-
principi ir:

1. Caurskatamiba - kriteériji ir pieejami
ikvienam un to izstrades process ir
caurskatams, iesaistot nevalstiskas
organizacijas un izmantojot zinatnis-
kas metodes.

2. Zinatniski pamatotas - tiek izmanto-
tas zinatniskas metodes, lai izstradatu

ekomarkéjuma kritérijus un/vai do-
kumentétu atbilstibu ekomarkéjuma
kritérijiem.

. Neatkariba - tiek noversti interesu

konflikti. Ekomarkéjuma ipasnieks ir
neatkarigs no razotaja, un produkta
atbilstibu kritérijiem parbauda neat-
karigs auditors.

. Dzives cikla pieeja - kritériju

izstrades mérkis ir aptvert produkta
dzives cikla nozimigakos aspektus.
Nav iespé&ja izvéleties tikai vieglak
izpildamos kritérijus.

. Pilnveide - kritériju kopums tiek

pastavigi pilnveidots un prasibas ir
augstakas par likuma noteiktajam.



Merkis ir sertificet tikai tos produktus,
kas parsniedz vidéjo veiktspéju un
kuru razotaji ir apnémusies nepar-
traukti uzlabot savu sniegumu.

Labo praksi ekomarkéjumiem nosaka
standarts ISO 14024:2018 Vides marke-
jumi un deklaracijas. Pirma tipa vides
markéjumi. Principi un procedaras’.

Pastav ari citas markéjuma shémas, kuras
darbojas lidzigi ka ekomarkéjums, tomér
tas nem véra tikai atseviskus dzives cikla
posmus vai tikai dazus vides aspektus. Ta-
del tie neatbilst ekomarkéjumu prasibam,
bet tos sauc par vides markéjumiem, pie-
méram, FSC markéjums?, kas apliecina,
ka kokmateriali ir ieguti no ilgtspéjigas
mezsaimniecibas. Ari vides markéjumi ir
uzticami un zinatniski pamatoti.

Vispopularakie ekomarkéjumi Baltijas
valstis ir Ziemelu gulbis (1. attéls), ES
ekomarkéjums (2. attéls) un Zilais engelis
(3. attéls). Sie markéjumi atbilst ISO 14024
standartam.
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3. attels

1. attels 2. attels

Lai izveletos piemérotako ekomarkéjuma

shému jusu produktam, ir svarigi izvertet:

- kadas ekomarkéjuma shémas ir
pieejamas jus intereséjoso produktu
grupai;

- ekomarkéjuma atpazistamiba jus
intereséjosaja tirgu;

- vai spé&jat izpildit noteiktas prasibas
un kadi ir nepiecie$amie uzlabojumi,
lai tas ieverotu;

- ar sertifikaciju saistitas izmaksas.

Ekomarkeéjuma kriteériji parada labo prak-
si attiecigaja produktu grupa. Parbaudot,
vai jusu produkts atbilst ekomarkéjuma
kritérijiem, var atrast veidus, ka optimi-
zét produktus un razosanas procesus.

Ekomarkéjuma organizaciju tikls - Glo-
balais ekomarkéjuma tikls (GEN) - ir
starptautiski atzita pasaules vadoso
ekomarkéjuma organizaciju bezpelnas
asociacija. Globala ekomarkéjuma tikla
biedri ir tikai tas ekomarkéjuma shémas,
kas atbilst ISO 14024 standartam, tapeéc
organizacijas timekla vietne’® ir uzticams

avots ekomarkéjumu izvélei un parbaudei.

7 ISO 14024:2018 standarts nosaka principus un proceduras vides markésanas programmu izstradei, ieskaitot produktu kategoriju izvéli,

produktu vides kritérijus un produktu funkciju

8  Forest Stewardship Council (FSC) jeb MeZu uzraudzibas padome

9  https://globalecolabelling.net/


https://globalecolabelling.net/

Produktu vides deklardcijas ietver kvantitativus
produkta vides datus saskand ar ieprieks noteiktdm

parametru kategorij@m, pamatojoties uz dzives cikla
novértéjumu, kuru verificé tresad neatkariga puse.

Il Produktu vides deklardcijas

Produktu vides deklaracijas atspogulo
produkta dzives cikla novértéjuma re-
zultatus un informeé par energijas un izej-
materialu patérinu produkta dzives cikla
laika, un citam butiskam vides ietekmeém,
tadam ka globala sasilSana, ozona slana
samazinasanas, eitrofikacija, tdens un
augsnes paskabinasanas, dabas resursu
izsikSsana u.c. Produktu vides deklaraci-
jas ir nozimigas uznémumu savstarpé€jos
darfjumos vai publiskaja iepirkuma.
Izmantojot produktu vides deklaracijas
apkopotos datus, var veikt objektivu pro-
duktu salidzinajumu.

ISO 14025 standarts nosaka principus un
procediras produktu vides deklaraciju

izstradei. Lai izstradatu produkta vides
deklaraciju, sakuma veic produkta dzives
cikla novértéjumu un, nemot vera dzi-
ves cikla rezultatus, sagatavo produkta
vides deklaraciju. Atbilstosi standartam,
produkta vides deklaraciju apstiprina
Neatkarigas
organizacijas nodrosina produktu vides

neatkariga organizacija.
deklaré$anas ietvaru, nosaka dzives cikla
novértéjuma prasibas (produktu katego-
riju noteikumus) un nodrosina verifika-
cijas un registracijas iespéjas. Pieméram,
Starptautiska produktu vides deklare-
Sanas sistéma EnvironDec (http://www.
environdec.com) nodrosina produktu
kategoriju noteikumus un verifikacijas
sistemu.

10 Tomeér pirms EPD salidzina$anas ieteicams parbaudit, vai pamata eso$o dzives cikla novértéjumu ietvars ir vienads; ja tika izmantotas dazadi

ietvari, rezultati nav salidzinami.



Nosleguma

Katrs produkts vai pakalpojums vairak vai mazak ietekme vidi, un patiesi videi draudzigs
var but tikai tas, kas ir palicis neskarts daba. Tapéc ir japardoma veids, ka més komuni-
c€jam par vides jautajumiem. Atbildigiem un ilgtspéjigiem uznémeéjdarbibas modeliem ir
nepiecieSama ari atbildiga komunikacija, kas ir uzticama un atbilsto$a, ka ari saprotama
un noderiga patérétajam.

Sazinu ar klientiem par vides jautajumiem var veidot, izmantojot vienotu pieeju un meto-
diku, pieméram, ekomarkéjumu, vides produktu deklaracijas vai vides paspazinojumus.
Siizvéle bis atkariga no vairakiem faktoriem: no uznémuma motivacijas veidot sazinu ar
patérétajiem par vides aspektiem, mérkgrupas, ka ar1 pieejamiem resursiem un sagaida-
mas ietekmes no marketinga.

Papildus informacijai:

Normativais reguléjums, standarti un vadlinijas:

Nosaukums Pielietojums

Negodigas komercprakses aizlieguma  Likums definé negodigu komercpraksi, ka ari reglamente

likums uzraudzibas iestazu kompetenci. Likumprojekts izstra-
dats, lai parnemtu Eiropas Parlamenta un Padomes Di-
rektivu 2005/29/EK (2005.gada 11.maijs), kas attiecas uz
uznémeéju negodigu komercpraksi iekseja tirgu attieciba
uz patéretajiem.

ISO 14021:2016, Vides markéjumi un  Standarts ir nozimigs raZotajiem un uznémeéjiem, kas

deklaracijas. Prasibas vides pasdekla-  izvieto vides pazinojumus uz produktiem, ka ari ta ir

résanai (I tipa vides markésana) butiska atsauce reklamdevéjiem, kas izmanto vides pazi-
nojumus sava reklama.

ISO 14024:2018, Vides markéjumi un  Standarts nosaka ekomarkéjuma izstrades pamatprinci-
deklaracijas. Pirma tipa vides marké-  pus, pieméram ekomarkéjuma shému izstradatajiem.
jumi.

ISO 14025: 2006, Vides markéjumi un Standarts nosaka pamatprincipus vides deklaraciju iz-
deklaracijas. Tresa tipa deklaracijas. stradei, pamatojoties uz dzives cikla pieeju.



Nosaukums Pielietojums

Vadlinijas pazinojumu par vidi iz- Patérétaju Tiesibu aizsardzibas centra izstradatas vadli-

mantos$anu komercpraksé nijas ietver normativo reguléjumu un prasibas komerc-
prakses isteno$anai, izmantojot vides markéjuma shémas
un atseviskus pazinojumus par vidi, ka ari pazinojumu
par vidi izmantosanu komercprakse.

Green Claims Guidance Lielbritanijas Vides, partikas un lietu departamenta
UK Department for Environment, izstradatas vadlinijas vides pazinojumu izstradei.
Food and Rural Affairs, February 2011

Green Claims Guidance Vadlinijas vides pazinojumu izstradei, nemot véra tirisa-
for the Cleaning Products Sector naslidzeklu nozares specifiku.

UK Cleaning Products Industry Asso-

ciation, November 2014

Guidelines for Providing Vadlinijas produkta ilgtsp€jibas informacijas sniegsana -
Product Sustainability Information  kaizstradatvides, socialos un ekonomiskos pazinojumus.
United Nations Environment Prog-

ramme, 2017

Izmnantotie informdacijas avoti:

1. Compliance Criteria on Environmental Claims, 10. https://www.oneplanetnetwork.org/resource/guideli-
Developed by the Multi-stakeholder Dialogue on nes-providing-product-sustainability-information

Environmental claims 2016 . . .
11. Green Claims Guidance for the Cleaning Products

2. http://www.aim.be/wp-content/themes/aim/pdfs/ Sector, UK Cleaning Products Industry Association,
Compliance_Criteria_on_Environmental_Claims_2016. November 2014
pdf

12. http://www.ukepi.org/green-cleaning/green-claims-gui-
3. Environmental labelling and declarations - How dance
ISO standards help, ISO, 2012-10 https://www.sfs.fi/

files/2480/environmental-labelling.pdf 13. Patérétaju Tiesibu aizsardzibas centrs, Vadlinijas

pazinojumu par vidi izmanto$anu komercpraksé, Riga,
4. European Commission, EU Ecolabel for Businesses. 2017 http://www.ptac.gov.lv/sites/default/files/vadlini-
https://ec.europa.eu/environment/ecolabel/eu-ecola- jas_vides_pazinojumi.pdf

bel-for-businesses.html .
14. Regulation (EC) No 1272/2008 of the European

5. Green Claims Guidance, UK Department for Environ- Parliament and of the Council of 16 December 2008 on
ment, Food and Rural Affairs, February 2011 classification, labelling and packaging of substances and
ixt
6. http://www.ukcpi.org/ Assets/custom-docs/publica- muxtures
tions/pb13453-green-claims-guidance.pdf 15. https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=-
CELEX%3A32008R1272

7. Guidance on the implementation/application of
directive 2005/29/EC on unfair commercial practices. 16. Technical document on cosmetic claims, Sub-Working

G Claims, i f 3 July 2017
8. http://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/ roup on tAaums, version of 5 July

PDF/?uri=CELEX:52016SC0163&from=EN 17. https://ec.europa.eu/docsroom/documents/24847

9. Guidelines for Providing Product Sustainability
Information, United Nations Environment Programme,
2017
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